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Kultur als Bestandteil der EU-Wirtschaft wird weder von der
Politik, noch von der Wirtschaft oder der Bevolkerung als
Innovativer und kreativer Wachstumsmotor ausreichend
wahrgenommen und fuhrt deshalb ein Schattendasein

Kulturwirtschaft / Creative Industries haben in der EU kane
erfolgreiche Lobby

Die ,, Kulturwirtschafts Community* ist en geschlossener Kreis/
Closed shop




Messbare soziookonomische Auswirkungen des kulturellen und kreativen Sektors (EU30)

UMSATZ Der Jahresumsatz des Sektors betrug 2003 Uber € 654
Mrd.

Der Umsatz in der Autoherstellung (1) lag 2001 bei € 271
Mrd. und der Umsatz in der Herstellung von IKT-Produkten

lag 2003 bei € 541 Mrd. (Zahlen der EU15) (2).

ANTEIL AN DER BIP- Der Beitrag des Sektors zum BIP der EU betrug 2003
WERTSCHOPFUNG DER EU 2,6 %.

Im Vergleich dazu der Anteill der nachfolgend aufgefihrien
Branchen am BIP der EU im selben Jahr:

o [mmobilienbranche 2,1 %,

o Nahrungsmittel-, Getranke- und Tabakbranche 1,9 %

o Textilindustrie 0,5 %

o Chemikalien, Gummi- und Plasteerzeugnisse 2.3 % (3)




BEITRAG ZUM WACHSTUM IN
DER EU

Der Gesamtzuwachs durch die Wertschdpfung des Sektors
betrug von 1999 bis 2003 19,7 %.

Das Wachstum des Sektors war zwischen 1999 und 2003
12,3 % hoher als das allgemeine Wirtschaftswachstum.

BESCHAFTIGUNG

2004 waren 5.8 WMillionen Menschen in dem Sektor
beschaftigt, was 3,1 % der insgesamt Beschaftigten in der
EUZ25 entspricht.

Wahrend die Gesamtbeschaftigung in der EU 2002-2004
sank, nahm die Beschaftigung in dem Sektor zu
(+1,85 %)

« 4638 % der Beschaftigten haben mindestens einen
Hochschulabschluss (gegenuber 25,7 % der insgesamt in der
Wirtschaft beschaftigten Personen)

# Der Antell der Selbststandigen ist mehr als doppelt so hoch
wie in der Wirtschaft insgesamt (28,8 % gegentber 14,1 %)

o 17 % der im Sektor Beschaftigten sind Zeitarbeitskrafte
(13,3 % In der Wirtschaft insgesamt)

e Der Antell der halbtags Beschaftigten liegt héher (jeder
Vierte gegenuber 17,6 % in der Wirtschaft ingesamit).
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(REISE BEREICHE UNTERBEREICHE
' I Bildende Kiinste I Handwerk

Festivals

MERKMALE

Malersi — Skulpturen — Fotografie
I Darstellende Kiinste I

Theater - Tanz — Zirkus -
Kulturelles Erbe

Museen — Blichersien —
Archaologische Statten - Archive

I Film und Video I

Fernsehen und
Rundfunk
"Jideuaiele I
Musik Musikaufnahmen —
Livermnusikveranstaltungen —
Einnahmen der

Verwertungsgesellschaften in der
Musikbranche

Blcherweroffentichung —
Jeitschrifien und

Biicher und Presse

* Micht-industrielle Aktivitaten.

* Diess Leistungen sind Prototypen wund  potenz
urheberrechilich geschuizte Produkie®, dh. sin Grofiteil die
Produkte sind kreative Neuschipfungen, die urheberrechtl
geschitzt werden konnten. Wie auch bei den meis
handwerklichen Arbeiten und einigen Produktionen
darstellenden bzw. bildenden Kinste etc. wird die
urheberrechtliche Schutz jedoch nicht systematisch umgesetz

* [ndustrielle Aktivitaten fur die Massenprodukfion.

* Ergebnizse beruhen auf urheberrechtlichem Schutz.



{REISE BEREICHE UNTERBEREICHE MERKMALE
I Gestaltung Modedesign, grafische » Die Aktivitaten missen nicht unbedingt industrieller Art se
(Gestaltung, Innenarchitektur, Es kann sich um Frototypen handeln.
Produktentwicklung
Architektur * Obwohl die Ergebnisse auf dem urheberrechilichen Schi
beruhen, kénnen andere durch geistiges Eigentum geschiit
Werbung Produkte (z. B. Handelsmarken) einbezogen sein.

* Der Einsatz von Kreativitat (kreative Fahigkeiten und kreat
Personen aus den Bereichen Kunst und Kulturindustrie) ist e

wesentliche Grundlage fiur die Leistungen dieser i
kulturellen Sektoren.

BRANCHEN UND
AKTIVITATEN

Hersteller von PC, * Diese Kategorie ldsst sich nicht eingliedern oder mit klar

MP3-Playern, Kriterien definieren.
Mobiltelefonen usw. Zu ihr gehdren viele andere Wirtschaftsbereiche, die von d

vorherigen Kreisen” wie z. B. dem IKT-Bereich abhangen.

VERWANDTE
INDUSTRIEN



Lt ht 4
Statistische Abgrenzung des Kultursektors in Deutschlan
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= auf Erganzungsmalinahmen gerichtete, nicht ver gemeinschaftete, EU-K ulturpolitik

(1) Die Gemeinschaft leistet einen Beitrag zur Entfaltung der Kulturen der Mitgliedstaaten unter Wahrung
ithrer nationalen und regionalen Vielfalt sowie gleichzeitiger Hervor hebung des gemeinsamen kulturellen
Erbes.

(2) Die Gemeinschaft fordert durch ihre Tatigkeit die Zusammenar beit zwischen den Mitgliedstaaten und
unterstltzt und erganzt erforderlichenfallsderen Téatigkeit in folgenden Bereichen:

- Verbesserung der Kenntnisund Verbreitung der Kultur und Geschichte der europaischen Valker,
- Erhaltung und Schutz des kultur ellen Erbes von eur opaischer Bedeutung,

- nichtkommer zieller Kulturaustausch,

- kunstlerisches und literarisches Schaffen, einschliefdlich im audiovisuellen Bereich.

(3) Die Gemeinschaft und die Mitgliedstaaten fordern die Zusammenar beit mit dritten Landern und den
fur den Kulturbereich zustandigen inter nationalen Or ganisationen, insbesonder e mit dem Eur opar at.

(4) Die Gemeinschaft tragt bei ihrer Tatigkeit aufgrund anderer Bestimmungen dieses Vertrags den
kulturellen Aspekten Rechnung, insbesondere zur Wahrung und Forderung der Vielfalt ihrer Kulturen.




Kulturwirtschaft

Creative Industries

Cultural economy

NACE (Eurostat)

(Nomenclatur e statistique des Activités économiques dans la Communauté Eur opéenne)

|SCO-88

(International Standard Classification of Occupations)

XXX




LE CALCUL DES COEFFICIENTS CULTURELS

La méthode consiste a calculer un coefficient cultursl pour chague croisement profession
® activité codé en Isco 3/MWace 2 (profession codé a 3 chifftes et activité code a 2 chiffres).

Exemple I : croizement Nacs 22 {Eﬂilian Imprimeris, reproduction)
avec Izco 131 (Dirigeants et gérants)

Icila Nace 22 comprend des activites cultnrelles (voir les inclusions/exclusions page 29) et
I'Isco 131 ne contient que des professions non culturelles.

Le coefficient culturel est calculé de 1a facon suivante |

(creisement Nace 221 x Isco 131)
{croizement Nace 22 x Isco 131}
Ce croisement est uniquement disponible pour les pays détaillant en Mace & 3 chiffres.

Coefficient (Nace 22/Isco 131) =

o
SE

Exemple 2 : croizement Nace 73 (Administration publique)
avec Izco 313 (Techniciens d’appareils opdgues et elecronigues)
Icila Mace 73 ne comprend que des actvites non culmrelles et 1'Tsco 313 contient des pro-
fessions culturelles.
Le coefficient culmrel est calcnlé de 1a facon suivante :
Fl : ! - . - -'IJ,; : K
Coefficient (Nace 73/Tsco 313) =w =2
{croisement Nace 75 x Isco 313)
Ce croisement est uniquement disponible pour les pays détaillant en Isco d 4 chiffres.

Remargue - DOUL un croisement contenant a la fois des activités et des professions culm-
relles {exemple - croisement Nace 22 x Isco 3133, il v a done deux maniéres de calculer le
coefficient culturel. I a été choisl ici de faire 1la movenne des deux cosfficients (wes elevés
i chague fois).

Une fois I'ensemble des coefficients calenlés, on 1'appligue a chacun des pays et pour cha-
cun des crolsement Nace x Isco,

Exemple : pour un pavs dorme, le croisement Nace 22 x Isco 131 donne 10000 actfs.
Le ceefficient culturel pour ce croisement est de 3% %. Il v a donc 3 900 emplois culmurels
dans ce croisement. En procedant ainst pour tons les croisements WNace i deux chiffres et
Izco & wois chiffres. on estime an final le nombre twotal d’smplois culnrels)




Dates & Factsfiur Deutschland (2004)

o 1,138 Mio Beschaftigte

. ca. 2,6 % Antel am Bruttol nlandsProdukt

. ca. 126 Mrd. € Umsatz

o konjunkturunabhangige Wachstumsbranche

o |nnovationstrager fur andere Branchen

N




Dates & Factsfiur Deutschland (2004)

o In der Kulturwirtschaft haben fast doppelt so-
viele Beschaftigte einen Hochschulabschlussim
Vergleich zur Gesamtwirtschaft

o der Antell der Frauenbeschaftigung betragt 45,6
% fur das Jahr 2005

. der Antell der Selbstandigen ist mit 32,8% zu
10,9% dear Gesamtwirtschaft dret Mal hoher!!




Dates & Factsfiur Deutschland (2004)

o 10 von 16 Bundedandern haben einen Kultur -
wirtschaftshericht

o Kulturwirtschaft + Creative Industries steht auf
der Agenda der deutschen EU-Ratsprasident-schaft
2007 ?7?77?

. Regionen mit Kulturwirtschaftsberichten (Kultur -
Cluster) erhalten zukunftig bevor zugt offentliche und
private Forder mittel




5,885 Millionen Beschéaftigte EU-welt
= 3,1 % der Gesamtbeschéaftigten in der EU

654 Mrd. € Umsatz EU-weit
= Platz 3 unter den Wirtschaftsbereichen der EU

| nnovationen aus den Creative Industriessind eln
Wachstumsmotor fur die Wirtschaft der EU

Uberdurchschnittlich hohes Bildungs- und Ausbildungs-
niveau der Aktiven in der Kulturwirtschaft




In 2004, 5.885 million people worked in the cultural and cultural tourism sectors, equivalent to 3.1% of the active employed

population in the EUZ25.

Figure 4. Cultural and cultural tourism employment in the EU25 (in

thousands)

k’/’,,a Figure 5. Total employment in the EU 25 (in thousands)
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Table 7: Evolution of the “Cultural employment”, “Cultural and tourism employment” and

“Total employment” in the EU25 from 2002 to 2004
Evolution 2002-2004

Cultural employment + ().88%
Cultural and cultural tourism employment +1.85%
Total employment -0.04%
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Tabelle 1: Creative industries in Europa 2002
_reative Industries im Vergleich zu ausgewahlten Industriebranchen in der EL-25

Umsatz  Werschdpfung Beschaftigte Unternehmen

nMd EUR  inMd EUR in 1000 Anzahl

JACE 34 “.E"“It”””l obil-7Lahzeug:. 721 118 2 163 16 B34 a
JACE 24 Chemische Industrie 171 1 9249 21T 421 a
ACEox  greaveindustiies! s 215 6420 1394 162a
JACE BO Energieversorgung 144 11871 14 G804
JACE29  Maschinenbauindustris 502 165 3 527 162 257 a

Hinweise: {a) Angaben zu Unternehmen fr 2001. Abgrenzung creative industries im weiteren Sinne umfasst
die MACE-Codes: 221, 223, 72, 74.2+3 744 74 8 die unbereinigt aus der SUIS dbernommen werden. Zur
Abgrenzung der creative industries () im engeren Sinne wuarden die oben genannten MNACZE-Codes durch
schatzungen teikweise bereinigt: Verlagsgewerbe (22.1), Vervielfaltigung (22.3), SoftwarelP C-Gatmes (72.2),
Architekturindustriedesign (7 4.201-03) ohne Ingeniedrbdros, Werbiung (F4.4), Design Aktivitaten (74 .87 und
Fusatrlich die Kultubranchen (92.1-58)

Chieffe: Eurostat, Strukiurelle Linternehmensstatistik (S5 2002, eigene Berechnungen und Schatzungen




Installation eines EU-weiten Kulturnetzwerkes (ECN)
(ECN = European Culture Network)

Bereitstellung eines EU-weiten Kulturfonds Picasso

(durch Beschluss/decision EU Parlament + Kommission)

EIB — Credit Facilities

EU-Fonds 2007-2013 effektiv fur Kulturwirtschaft nutzen

Interreg-Programme in Cross-Border Regionen mit Kultur
Budgets ausstatten

Zusammenfihren der verschiedenen I nteressens-
gruppen der ,, Kulturwirtschafts-Community*




European Culture Network — Ziele

European

Culture

Netvvork

Etablierung und Erhaltung des European Culture Network (ECN)

Belebung des Arbeitsmarktes Creative Industries in der EU 25+ im
Sinne der Lissabon Strategie - eine Informationsgesellschaft flr
Wachstum und Beschaftigung schaffen

Grenzuberschreitende Kooperationen mit Unternehmen und Institu-
tionen fordern, die in den Creative Industries aktiv sind

Verbesserung der statistischen Datenlage in der EU 25+

Bewerben der Creative Industries tUber die ECN-Webplattform bei
der Privatwirtschaft, mit dem Ziel Férderungen zu erhalten oder zu
erh6hen und die Zusammenarbeit zu starken




|| Member States
|| Candidate Countries
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Aufbau als Netzwerkstruktur mit ECN-Beratern in allen Landern
der EU 25+

Wirtschaftsforschung

1 ECN Berater pro 10 Millionen Einwohner, max. 5 pro Land
(ca. 100 ECN Berater in der EU 25+)

Internetportal ECN-online mit Administration durch DG EAC
-mit Job-Angeboten fir Arbeitsuchende + Betriebe
-mit Informationen zum Stand der Creative Industries in der EU 25+

Verleihung eines ECN-Awards alle 2 Jahre in den Kategorien:
-innovativstes Produkt
-vorbildlicher Betrieb
-Kooperation uber die Grenze




Einheitliche Definition der Creative Industries fur den Wirtschaftsraum
der USA, die von Politik und Industrie verwendet wird

Einheitliche Datenerhebung fir alle Bundesstaaten der USA

Jahrliche Statistiken Uber die Bedeutung der Creative Industries
(Umsatze, Beschaftigung, Innovationen) werden von einem Research
Institute erhoben und Gbersichtlich prasentiert

Americans for the Arts wird durch 6ffentliche und private Mittel
finanziert




=
= hluseuams
=  Foos and Botanical Gardens
+ Historical Societies
»  Planetarivm
IL. Performing Arts
= Music
- Muslc groups
—  Orchestras
- Cormposing & arranging
Becording & playback equipment
Becorded mousic sales
Sudios
Concert Mmanag erent
- Instruments {marmmfacture &
distribution)
Theater
—  Professional companies
- Amatear companies
Cance

Cipera
- Dpera companies
Services & Facilities
- Casturpefscenery rental
Theatrical E-:-:lu CErs
Casting & booking agents
Ticket agencies
Performing arts centers
[rance halls & sindics
Theatrical equiprment
Performers (not elsewhere classified)
—  Entertainers
- Actors

Damce companles

L N

Crafts

- Stone, clay, & glass

- Jowelry

- Sined glass

- Texidles

- Home barnishing crafts
Wisnal Aris

—  Artst studies

- Art galleries
Phatography

- Em-:]i':-s

Cornmercial photography
FPhoto fintshing labs
Equipment

y

AMERICANS

““ARTS

5 o
Supplies & Services
Ritall stores
Art dealers
Antique art stores
Services & supplics

. r

Motion Pictures
= Producton
- Distribution
- Sepdces
- Equiprment
—  Theaters
—  Wideo tape rentals
Television
- Stations
- Producers
Radio
- Stations
—  Producers
- Msc jockeys

il = [
Architecoare
- Architects
- Architecture supplies
Dresign
—  Commercial & industrial
- Interior
- House
Publishing
—  Artperiodicals
—  Arts publishing
=  Ba EIRE hing
—  Baok clubs
Advertsing
- Ad agencies
- Diisplay produces

Arts

School & Instacton
Art schioals
Arts & crafts instruction
Dance schools & instruction
Music & drama schoolks

Agents & brokers
Patents & licens=ing



AMERICANS

““ARTS

Total Arts Total Arts

National Total for Six Creative Industry Sectors Businesses 2005 Employees 2003

Museums & Collections 12,679 138,121

Performing Arts 101,828 482,489

Visual Arts & Photography 203,800 T11.480

Film. Radio, & TV 02,716 762811

Design & Publishing 147,005 781,787

Arts Schools & Services 20450 89 205
Total 578,487 2,965,803

PERCENTAGE OF BUSINESSES PERCENTAGE OF EMPLOYEES
BY ARTS SECTOR BY ARTS SECTOR

Arts Museums MUSE LMS
& &

Sc s & Collections
i : Collections i
sian & Sejn:jlces 299, Perlf;]:tgung Design & £ o PeTrmlm
Publishing 17.6% Publishing 1 El_jts%

25.4% 26.4%

Film, Radio, Visual Film, Radio, Visual
& TV Arts & Photography & TV Arts & Photography
16.0% 35.2% 25 7% 24.0%




2005 CREATIVE INDUSTRIES BY U5, CONGRESSIONAL DISTRICT

AMERICANS

““ARTS

i ARTS

Congressional
District

ARTS BUSINESSES ARTS EMPLOYEES

District
Total
Arts Businesses
2005

Diistrict
Percent Change
Artz Businesses

{2004 to 2005)

Mational
Percent Change
All LS,
Businesses
(2004 to 2005)

District
Total
Arts Employees
2005

District
Percent Change
Arz Employees

(2004 to 2005)

Hational
Percent Change

All U5,

Employees
(2004 to 2005)

ALABAMA

AL-01

AL-02

AL-03

AL-04

AL-05

AL-06

AL-OT7

ALASKA

[ ako

ARIZONA

AF-01

AF-02

ARKANSAS

AR-01

AR-02




v'Betrieben aus den Creative Industries (12erCluster EU Studie 2006)

v’ Kunstlern + Kulturschaffenden, auf der Suche ihre Produkte zu vermarkten

v"Unternehmen, die innovative Produkte der Kreativ-Wirtschaft nachfragen

v Offentlichen und privaten Institutionen, V erbanden, Multiplikatoren,
Stiftungen und kompetenten Einzelpersonen, die dafir als
Transmissionsriemen + Katalysator dienen




» Realisierung der Lissabon-Agenda

»transnationale Mobilitat von Produkten und Produzenten
»interkultureller Dialog (EU-Jahr 2008 dazu)

» neue |obs/Stellenbeschreibungen in allen EU-Staaten begriinden
» Austausch von good practice, Datenbank + Website

» Jahrestreffen, Innovationspreis und eventuell

» Transatlantischer Dialog als Blick tber den ,, EU-Téellerrand*




1. DATES

2. GOALS

MKW

G mbH

Wirtschaftsforschun,

3. TOOLS

v'§ 151 EU-Treaty aslega base
v'2007-13 Culture Programme voted 12/2006

v'-Lissabon Agendaincludes Cultural
Economy/Digital Industries

v/, Cultural Diversity“ is part of the
EU/UNESCO Agenda

v'European year 2008 of ,, Intercultural
Diaogue* needs projects like ECN

v'Basis reporting of Digital Cultural
activities/statistics available by the member
states

v'Cultural Economy/Creative Industries =
innovative job motor for EU30

v'Most enterprises are Micro- + SME's = offer
the main work force

v'Digital Cultureis asteady growing
economical sector + content deliverer for
related branches

v'Financed by EAC + Private Digital Industry
(Cost minimization/self sustaining)

ECN Kick-Off

v'Promote + Strengthen the Digital
Culture/Economy in the EU30
v'Mobility of people and works
v'Creating the Cultural Information Society for
growth + employment
v'ldentify + inform (Ranking) about the latest
trends + successes in the Digital Culture
*new innovative sectors
*new job-descriptions + training
eself-sustaining cultural projects
v'Development of reliable data base =
»EU Creativity Indicator”
v'Readlise Lissabon via ECN networking
v'Making "the EU the world's most dynamic
and competitive economy" by 2010

v'Realise + integrate the target groups of the
»12 sectors Cluster* of the study ecocult 06
v'Support + initialise transnational + cross
border cooperation within the EU30
v'Maximise the use of EIB and EIF financial
instruments in favour of the , creative class

v'Boost R& D spending by governments,
enterprises and universitiesin ICT industries
v'Culture promotes European Integration
v'Culture and innovation = attracting
investments, creative talents & tourism
v'Strengthen Cultural Tourism & Heritage =
one of EU most successful industries

v'ECN isthe EAC network for Digital Culture
v'100 ECN-desks and 100 ECN-advisersin
EU30

v'EAC (deciding body) & Administrator
(acting body)

v'Bi-annual Eurostat Culture report (NACE)
v'EU27 Transfer of good practice

v'Curriculum for advanced continous training
of the ECN-advisers (EAC&Admin.)

4.TO DO's

v' Time-table
v'Tasks & Specification book

v'Pre-Examination including institution
building proposals

v"Job Submission for Pre-Examination
v'Sponsoring Possibilities

v Create an ECN dummy

Running
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2. GOALS G mb H

Wirtschaftsforschun,

v'Promote + Strengthen the Digital
Culture/Economy in the EU30
v'Mobility of people and works
v'Creating the Cultural Information Society for
growth + employment
v'ldentify + inform (Ranking) about the latest
trends + successes in the Digital Culture

*new innovative sectors

*new job-descriptions + training

eself-sustaining cultural projects
v'Development of reliable data base =
»EU Creativity Indicator”
v'Realise Lissabon via ECN networking
v'Making "the EU the world's most dynamic
and competitive economy" by 2010

v'Realise + integrate the target groups of the
»12 sectors Cluster* of the study ecocult 06
v'Support + initialise transnational + cross
border cooperation within the EU30
v'Maximise the use of EIB and EIF financial
instruments in favour of the , creative class

v'Boost R& D spending by governments,
enterprises and universitiesin ICT industries
v'Culture promotes European Integration
v'Culture and innovation = attracting
investments, creative talents & tourism
v'Strengthen Cultural Tourism & Heritage =
one of EU most successful industries

ECN Kick-Off Running



|| Member States
|| Candidate Countries
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